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Ele € uma publicacao com os ultimos sinais das tendéncias da
feira de design e mdveis mais importante do ano, a Milan Design
Week, que inclui o Milan Design Week de 2020 e o Fuorisalone de
Abril de 2021.

Ele apresenta as mais belas instalacoes, novos produtos e
colecOes de marcas conhecidas, os principais sinais de tendéncias
qgue irdo continuar ativas nos proximos 2 anos e palette de cores
de uso inspiracional.

Um Trend Report independente, nao patrocinado e
cuidadosamente realizado por nossa equipe para arquitetos,
designers e criativos que nos seguem e vivem no Brasil, na Italia e
nos Estados Unidos, dentre outros.

Sobre
este

Trend
Report:



| VOCE DESEJA INPUTS INSPIRACIONAIS

e esta bem cansado de sequir quem publica sé aquilo que vé de
forma digital, desconhecendo a realidade diaria que gera as
tendéncias do lifestyle

| VOCE PRECISA ALIMENTAR A SUA CRIATIVIDADE
e deseja se inspirar e ficar atualizado com as ultimas noticias e
tendéncias direto da Capital do Design Mundial

| VOCE NAO PODE PARTICIPAR DA SEMANA DE DESIGN
DE MILAO

e sabe que o digital € patrocinado e vende apenas o que é
comercial e nao inspiracional

| VOCE CONHECE O FUORISALONE E A MILAN DESIGN
WEEK

mas sente-se ansioso com tantas informacoes visuais e precisa de
uma estrutura de especialistas mundias em trends para organizar e
validar suas impressoes

Lste
Trend
Report
§ para
VOCE se:



O que ele contem:

@ Quais os Drivers Projetuais de Base do Design atuais e futuros
O Quais Drivers Humanos norteam o Consumo de Design

Q Sinais das Trendsetters do Design Made in Italy

Q 4 Palette de Cores para utilizar no seu projeto

< ) Imagens e *Videos das Trendsetters direto dos Showroons

*Acesso Youtube/FahMaioli



DESIGNER & TREND ANALYST
Ha mais de 20 anos pesquisa, analisa e
compartilha as trends que influenciam no
Design, na Moda, em Food e na Cosmetica.

Publicou mais de 12 ebooks e acompanhou
mais de 670 profissionais no Inputs From
Fuorisalone em 10 anos de programa.

STUDIO FAH MAIOLI
www.fahmaioli.com
@FahMaioli

Quem Somos

Consultora de Imagem pelo IED de Milao, estudiosa
da histéria de Milao, design e moda
Italiana.Tradutora do lifestyle de duas culturas,
facilitadora na uniao de pessoas para compartilhar e
prosperar na introducao de projetos e os
transformando em acao. Idealizadora de varios
percursos de vivénciae e experiéncias em Mildo na
gastronomia, design e moda.

@CyTemer

@vivendomilao



O que ¢ InputsFromFuorisalone?

Desde 2011: um programa de Coolhunting

Realizado na ocasiao do Fuorisalone de Milano, para
retirar inputs criativos do tecido trendsetter milanés.

/ .
Um momento unico para recolher a
coolness em produtos, visdes ¢ encontros.

Guiamos os participantes em um cooltour pelos
showroons mais trendsetters do Sistema de Design
Made in Italy. Poucos, mas s6 os melhores.



https://www.fahmaioli.com/inputs-from-fuorisalone/

Para saber Olhar

. /
10 inves de
somente Ver...

Este cooltour compartilha as técnicas de coolhunting
necessarias para encontramos as trends, que estao
na superficie, mas poucos enxergam. Vamos em
busca dos Argquétipos, dos Simbolos, do que esta
além das formas, das matérias-primas e do verniz.

E ai gue moram as Trends.


https://www.fahmaioli.com/curso-de-coolhunting/

Coolhunting

Uma técnica de pesquisa e analise de tendéncias,
utilizada pelos setores de Marketing e PD, que visa
encontrar a coolness no contexto do Zeitgeist.

Ele pode ser realizado com grande sucesso nas cidades
trendsetters, para empresas de todos os setores. Saiba
aqui como ele pode auxiliar a sua empresa ainovar e
criar novos produtos.



https://youtu.be/eVAL0lGYJ_M
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Zeitgeist

Ou espirito cultural do tempo, nos informa como é
uma era especifica e como ela se reflete na literatura,
na filosofia, nas artes, na moda, na gastronomia, na
arquitetura e no Design.

E nele qgue moram as Trends.
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Trends

Tendéncias sao fendmenos em evolugcao que indicam
elementos novos no sistema sociocultural. Indicam
novos caminhos e ou mudancas de direcao.

Podem ser de varias espessuras:
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Milano: Cidade
Trendsetter

As cidades criativas (talento, tecnologia, tolerancia)
sdao chamadas de trendsetters, ou seja, lancadora de
tendéncias. Nestas, o Zeitgeist se exprime na sua
grandiosidade, dando inUmeros elementos da
coolness.

Milano, no mundo, é uma delas.
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Sumario

Cenario < Presente e Futuro >

Drivers < Humanos e Projetuais >

Mood

Keyword

Sinais das Trendsetters

Palette de Cores

InputsFromFuorisalone (videos e imagens)




CENARIO

Forma de Estar no Mundo

A nossa forma de estar no mundo, e
entao, projetar novos produtos para
NOSsas casas, val depender, depois desta
pandemia, de uma nova concepc¢ao do
NOSSO Viver em comum.

O design vai ter gue contemplar as
relacoes com o ambiente natural e com o

ambiente social, em direcao de uma
ECOLOGIA SOCIAL.
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"Siate umani, fate quel poco che
riuscite a fare. Ma fatelo per tutti

- Enzo Mari, Maestro do Design Made in Italy

[
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FUTURO

Espaco do Sentimento

A experiéncia do lockdown enfatizou o valor
simbdlico e social do sentimento: em casa e na
dimensao interna sedimentamos sentimentos
profundos, medos, raivas e desejos que se
tornam uma questao social.

1202 2uo|esiion 4 woJ 4 synduj

Elas exigem uma mudanc¢a também na nossa

forma de consumo, de relacionamento, e nos

espacos vividos em comum. Aqui esta nova
proximidade psicol0gica deve demonstrar

cuidado com o espaco da relacao. O vinculo nao

sera apenas entre pessoas, mas também entre O 3
lugares e pessoas. A casa per primis.
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/EITGEIST = CULTURA

ATRIBUTOS

TANGIVEIS
INTANGIVEIS

VALORES

INSTRUMENTAIS
TERMINAIS

{recccce-.

Valores culturais que expressam
crencas coletivas - sao transferidos
para produtos com o objetivo de
construir uma identidade social
positiva que satisfaca sua
necessidade de pertencer a um
grupo social.
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Human Driver:
Y ouSmart
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‘das relacdes entre humanos e
~ estilos de vida aprimorados

rso para o equilibrio entre o real e
4

2 3 N0ssa relacao com a

ar para se tornar hibridizada,
Xpressando uma cultura

as, realidades e identidades.



Para ver mais

DRIVERS

HUMANOS
acesse o

TREND REPORT:

Ou digite no seu browser:
https://go.hotmart.com/M53258003R?dp=1


https://go.hotmart.com/M53258003R?dp=1
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ZEITGEIST in ACTION
KALOKAGATHIA

ETICA + ESTETICA
BELO é BOM é BELO

S LQ C(/ NE S S SA0 0s conceitos de base em agao a

S ACELERAR par’ur dos quais 0S prOJetos Sao0
definidos. Como os drivers humanos
SENSIBILIZAR . ,
estao pensando, sentindo e se
manifestando no mundo... 1 O

{ecccca..
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abeleza kalokagathia que nos permita
REAL para a nossa vida, para as nossas cidade
casas...

L



Para ver mais

DRIVERS

PROJETUAIS
acesse 0

TREND REPORT:

Ou digite no seu browser:
https://go.hotmart.com/M53258003R?dp=1


https://go.hotmart.com/M53258003R?dp=1
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De Casa

para Santuario

Passamos, coletivamente, muito mais
tempo em nossas casas do que antes,
deixando uma marca significativa nas
tendéncias de design, particularmente
em torno de como vivemos € COmo Sao
as N0SSas €asas.
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KEYWORD
Soothing

Calmante. De tons calmantes
Inspirados na natureza a formas
oniricas e aconchegantes e a
simplicidade de eras passadas, todos
NOS procuramos N0SSOS espacos
domeésticos para trazer aquela
sensacao de conforto, estabilidade e
beleza que nao podemos encontrar em
nenhum outro lugar do mundo.
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SINAT
DE
BASE

=volta como protagomstas da cenacriativa, des
* vez na chave de keitura dita MASAMI, palavite

a

Entre a ch|n0|ser|e e o minimalismo zen, as
formas e cores do Ext:‘emo Onente estao de

eleganua. lt

i
B

japonesa que sghlanto beleza COMO

4 -
mu §

Uma tendéncia atemporal gue oscila entre o
rigor Nippon e a magmfrcenua da Chma imperial
continua a influenciar geracoes

A flor de cerejeira, os leques,
flashes dourados, 0s assentos baixos,
inevitaveis lanternas sao iconografias orientais
gue entraram no imaginario comum, bem como
materiais como bambu, laca, porcelana e seda.

1 { SINYU|

120z Ppudesiion 4

16




Para conhecer
O outro

SINAL

DE BASE
acesse 0

TREND REPORT:

Ou digite no seu browser:
https://go.hotmart.com/M53258003R?dp=1


https://go.hotmart.com/M53258003R?dp=1
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SINAIS
MACRO: S
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MOBILIARIO
QUE ACOLHE

Qual € a aparéncia exata de confortavel?
Pense em moveis estofados com pellcia,
madeiras claras, cores guentes, estantes
transbordando (mas ndo do tipo com cores
combinadas, aqueles com capas
esfarrapadas de romances que Vocé leu e
amou.
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showroon
MOROSO



Para conhecer
0S demais
SINAIS
MACRO
acesse o

TREND REPORT:

Ou digite no seu browser:
https://go.hotmart.com/M53258003R?dp=1


https://go.hotmart.com/M53258003R?dp=1







Acesse as outras

PALETTE

DE CORES
no

TREND REPORT:

Ou digite no seu browser:
https://go.hotmart.com/M53258003R?dp=1


https://go.hotmart.com/M53258003R?dp=1

Este Trend Report e O
resultado de uma Colaboragﬁ()
criativa entre:

ra')FahMaion r(_)) CyTemer

Visita aos Showroons, Imagens, Visitas aos

Pesquisa, Analise, Showroons e Revisio

T

laboragao e Design



Leitores do Trend

- - Report tem
ApOs a leitura deste Trend Report, 20% dasconto
aprofunde seus conhecimentos em: com o codigo

Coolhunting Kalokagathia  Slowness

%@3]@1111‘51 o

métodos & pnilu

=

Acesse e pegue
0 seu ebook:

KALOKAGATHIA

a nova bellezza

www.hotmart.com
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https://go.hotmart.com/S44047614V?dp=1
https://go.hotmart.com/J43978465E?dp=1
https://go.hotmart.com/S44047614V?dp=1
https://go.hotmart.com/D51478047A?dp=1

Grazie,
nos vemos aqui em Milao!



